Sintese — | mportantes Conceitos Econmicos
Economia de Mercado

AGENTES ECONOMI COS.
Pessoas fisicasou juridicas que participam das atividades econdmicas.
Dividemse em familias, empresas e governo.

BENS

Tudo o que tem utilidade, podendo satisfazer uma necessidade ou suprir uma caréncia.
Os bens econémicos sdo aguel es relativamente escassos ou que demandam trabal ho
humano.

Entre os bens econémicos podemos distinguir os de consumo e os de capital (ou
Producéo).

Determinados bens, como os automoveis, podem ser classificados como de consumo
duréveis, quando sdo utilizados por individuos ou de capital, quando empregados em
atividades empresariais.

BENSDE GIFFEN
Para estes bens, a quantidade demandada varia de forma direta com o preco do bem ea
curva de demanda €, ent&o, positivamente inclinada

BENS INFERIORES

S30 agueles em que o consumo varia de forma inversa as variagdes da renda dos
demandantes, isto é, a quantidade adquiridatende a diminuir quando aumenta a renda do
consumidor e vice-versa

BENSNORMAIS.
Quando a sua demanda varia inversamente com a renda do consumidor.

BENSNAO-EXCLUDENTES.

Bem néo-excludente é aguele que oferece beneficios para todos, mesmo para quem ndo
pode ou ndo desga pagar por eles, como € o caso dos servicos de seguranca e de
iluminacdo publica.

Bem ndo-riva € aguele em que 0 seu consumo por parte de um agente ndo o torna
indisponivel para outro.

CAPITALISMO

Sistema econdmico e socia predominante na maioria dos paises industrializados ou em fase
de industrializaggo.

Historicamente, o Capitalismo tem passado por grande evolugéo.

Em sua origem, esta 0 empobrecimento da nobreza européia, devido aos gastos com as
cruzadas e afuga dos camponeses para as cidades (burgos).

A partir do século X111, os burgueses passaram a enriquecer, criando bancos e dedicando-se
a0 comércio em maior escala, primeiro na propria Europa e depois no resto do mundo.
Criaram manufaturas e contrataram artesdos para revender os produtos, substituindo o
antigo vinculo feudal pelo contrato salarial.

Nos séculos XV I e XX, esse processo provocou, especiamente nalnglaterra, a
Revolucdo Industrial, com a mecanizagdo das fébricas.
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Além daformagéo dos Estados Nacionais, também a Reforma Protestante e a Revolugdo
Francesa foram marcos importantes na luta da burguesia para a conquista do poder politico,
que havia pertencido a nobreza durante a |ldade Média

No final do século X1X, acentuavam:-se as tendéncias a concentragdo, com cartéis, trustes e
monopalios, o que, no século XX, resultaria na criacdo de gigantescas empresas
multinacionais.

CARTEL

Organizacao formal ou informal de produtores dentro de um setor, que determina as
politicas para todas as empresas que 0 compdem, visando 0 aumento dos lucros.

O Cartel fixa os precos e/ou as quantidades a serem produzidas pelas empresas do setor.

COETERIS PARIBUS.
Expressdo de origem latina que significa “tudo o mais permanecendo constante’”.

COMERCIO

Troca de valores ou de produtos, visando ao lucro, promovendo a transferéncia de
mercadorias entre os individuos, deslocando-os de regides onde sdo abundantes para outras
onde ndo existem em quantidade suficiente para satisfazer o consumo.

Além de sua fungdo econdmica fundamental, o comércio estimula a expansdo dos meios de
comunicacdo e de transporte e o intercambio cultural entre as comunidades.

A primeira forma de comércio de longa distancia foi a caravana, representada, inicialmente
pelafigura do mercador itinerante, envolvendo atransacéo de produtos simples, como
tecidos, corantes e objetos de metal e de ceramica.

CONGLOMERADOS ECONOMI COS.
Enormes empresas, diversificadas, que aumentam a concertracdo, inicialmente da riqueza
industrial, no final do século X1X einicio do XX.

CUSTOS.

No curto prazo ha dois tipos de custos: os fixos (aqueles que ndo dependem do volume de
producdo) e os variaveis (0s que aumentam junto com o nivel de produgéo).

O custo total é a somados dois.

Para calcular o custo médio, dividimos o custo em questéo entre o nimero de unidades do
produto obtidas.

O custo marginal é aguele gerado pela producéo de uma unidade adicional.

CUSTOSDE OPORTUNIDADE.

Neste caso, 0s custos ndo devem ser considerados absolutos, mas iguais a uma segunda
melhor oportunidade de beneficios ndo aproveitada, ou sgja, quando a decisdo paraas
possibilidades de utilizagdo de A exclui a escolha de um outro, B.

Pode-se considerar os beneficios ndo aproveitados decorrentes de B como custos de
oportunidade.
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DEMANDA
A demanda (ou procura) € a quantidade de um bem ou servigo que um consumidor desgja e
esta disposto a adquirir por determinado preco e em determinado momento.
A demanda deve explicar o comportamento de um consumidor tomado individual mente
como, por exemplo, um sujeito interessado na compra de arroz.
Demandar significa estar disposto a comprar, enquanto comprar é efetuar o ato de
aquisicéo.
A demanda reflete umaintencdo, enquanto a compra corstitui uma agéo.
A demanda depende de fatores, como:
a Preferéncias do consumidor.
Dada uma mudanca na preferéncia do consumidor, a demanda pelo bem em questéo
serd consequentemente af etada.
b) Poder de compra do consumidor.
Sem ele, a demanda ndo existe em ter mos econdmicos.
C) Precgos dos outros bens.
Aqui, estdo incluidostanto os bens substitutos quanto os complementares ao bem
estudado.
d) Preco do préprio bem.
Pelos mecanismos comuns de mercado, quanto mais ato for o preco, menor sera a
quantidade demandada.
€ Qualidade do bem
f) Expectativas do consumidor, quanto a renda pessoal e precos.
A demandatotal de um determinado mercado € constituida pela soma das demandas
individuais (de cada agente econémico) que o compdem.

ECONOMIA

Ciéncia gue estuda a atividade produtiva.

Focaliza, estritamente, os problemas referentes ao uso mais eficiente de recursos materiais
escassos para a producéo de bens.

Estuda as variaces e combinagtes na alocacdo dos fatores de producéo (terra, capital,
trabal ho, tecnol ogia e capacidade empresarial), na distribuic&o da renda, na oferta e procura
€ nos precos das mercadorias.

Recorre, paraisso, a conhecimentos matematicos, estatisticos e economeétricos.

De forma geral, esse estudo pode ter por objeto a unidade de producdo (empresa), a unidade
de consumo (familia) ou, entdo, a atividade econdmica de toda a sociedade.

No primeiro caso, 0s estudos pertencem a microeconomia e, no segundo, & macroeconomia.
Modernamente, de acordo com os objetivos tedricos ou praticos, a economia se divide em
vérias areas. economia privada, pura, social, coletiva, livre, nacional, internacional, estatal,
mista, agricola, industrial, etc.

ECONOMIA BASEADA EM PLANOS CENTRAIS.
Denominacéo atribuida as economias socialistas, em oposi¢do a descentralizagcdo que
caracteriza as economias capitalistas ou de mercados.
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Distinguem-se pela propriedade estatal dos meios de producéo e pela planificacéo
centralizada da economia nacional.

O Estado, por meio de érgaos especializados, administra a producdo em geral,
determinando seus meios, objetivos e prazos de concretizagdo, organiza 0S processos e
métodos de emprego dos fatores de producdo, controla de forma rigida os custos e os
precos dos produtos e, ainda, os mecanismos da distribui¢cdo e faz o dimensionamento do
CONsumo.

ECONOMIA DE MERCADO.

Sistema econdmico baseado na livre atuacdo da empresa privada, na auséncia de

mecani Smos restritivos a concorréncia, ao investimento, ab COmMeércio e ab consumo.
Corresponde aos principios do liberalismo econdmico, segundo os quais a Unica func¢do do
Estado seria garantir a livre concorréncia entre as empresas.

Nas atuais condi¢des do Capitalismo, o sistema de livres mercados €, em grande parte,
limitado pela acdo dos monopdlios e pela intervencdo estatal.

Neste caso, a ordem e a eficiéncia surgem espontaneamente de uma sociedade desprovida
de controles.

A concorréncia desempenha papel fundamental para impedir que os individuos exijam dos
compradores qualquer preco que lhes agrade.

Para converter a sociedade medieval numa baseada no livre funcionamento dos mercados,
foi preciso uma nova atitude em relacdo ao ganho de dinheiro como atividade legitima,
substituindo a suspeita medieval em relacéo a busca de lucros.

ECONOMIA MISTA

Sistera econdmico em que parte dos recursos produtivos pertence ao Estado (empresas
publicas) e parte ao setor privado.

Nesse tipo de sistema, as questdes econdmicas fundamentais — o qué e quanto, como e para
quem produzir sdo resolvidas parte pelo Estado e parte pelos mercados, cabendo ao Estado
a orientacéo e controle de muitos aspectos da economia.

ECONOMIAS DE ESCALA

As economias de escala sdo decorrentes da racionalizac8o das atividades produtivas, com o
melhor emprego de tecnologia e de processos de automagao e organizagdo do trabal ho,
sendo obtidas em empresas de grande porte.

ECONOMISTAS CLASSI COS.
Predominaram no final do século XVIII einicio do XIX e consolidaram a Economia como

corpo cientifico préprio.
Advogaram a predominancia das forcas de mercado, sem intervencéo governamental.

ELASTICIDADE.
Relacdo entre as diferentes quantidades de oferta e de procura de certas mercadorias, em

funcdo das ateracOes verificadas em seus respectivos precos.
As mercadorias podem ser classificadas em bens de demanda inel&stica ou elastica
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Os primeiros englobamos bens de primeira necessidade, indispensaveis a subsisténcia
diaria da populagéo.

Entre os bens de demanda inel astica encontramos, também, a guns produtos de |uxo,
utilizados pela camada mais rica da popul agdo, que continua comprando esses artigos
MesMO que 0S pregos se elevem bastante.

Os bens de demanda elasticasdo aqueles que ndo sdo indispensaveis a subsisténcia da
populacdo, sendo geralmente utilizados pel os setores médios da sociedade.

ELASTICIDADE DA DEMANDA.

Medida de variagdo na demanda de uma mercadoria.

Mede a variacdo relativa da quantidade comprada na unidade de tempo,quando ocorre uma
variagdo, por exemplo, no prego do bem, do bem substituto ou complementar ou na renda
do consumidor.

EQUILIBRIO DE MERCADO.

Caso em que a oferta € igual a procura e expressa a estabilidade do sistema de forgas que
atuam na circulacéo e troca de mercadorias e titulos.

Um sistema econdmico € considerado em equilibrio quando todas as variaveis permanecem
imutéveis em determinado periodo.

Frequentemente, condi¢des externas (politicas e sociais) atuam sobre o equilibrio de precos
e acabamalterando situacdo de estabilidade.

Se a of erta baixa os custos das mercadorias, ocorre um aumento da demanda, levando a alta
dos pregos.

E, se 0s precos sobem, os produtos permanecem estocados (ou 0s capitais ndo sdo
negociados) e os precos tendem a cair.

Portanto, somente ao preco de equilibrio, a oferta e a demanda seriam iguais, pois as
preferéncias dos compradores se gjustam as dos vendedores.

Um equilibrio de mercado é considerado eficiente quando ndo se consegue, com
alteracdes, por exemplo, determinadas por politicas governamentais, melhorar a
situacdo de um agente econdmico, sem prejudicar a de outros.

Este conceito nao se relaciona, porém, com o de equidade ou justica social, pois,
mesmo uma economia que tivesse toda a sua renda destinada a um uUnico agente
seria considerada eficiente.

ESTRUTURAS DE MERCADOS.
Tipos de organizagdo nas sociedades de mercado, como a concorréncia perfeita, o
monopdlio, oligopdlio, monopsdnio, oligopsonio, etc.

EXTERNALIDADES ECONOMICAS,

Entre as imperfei¢cdes de mercado, podem ser mencionadas as externaidades (quando a
produc&o ou o consumo de um bem afeta, negativa ou positivamente, outros individuos,
sem que isso segja apontado pelos precos de mercado. Outro aspecto relaciona-se com as
falhas de informacdo, que impedem a adequada tomada de decisdes. Também o poder de
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monopdlio, normamente, conduz a precos maiores do que 0s que seriam praticados no caso
em que os produtores pudessem competir mais acentuadamente nos mercados.

FATORES DE PRODUCAO.

O advento de trabalhadores livres, capitalistas e proprietarios de terras, cada qual vendendo
seus servicos nos diferentes mercados, propiciou u a geracdo desses fatores e aterou as
relacles socials entre esses agentes econdmicos.

IDADE MEDIA.

O extenso periodo histérico, conhecido como ldade Meédia, abrange todo o mundo
ocidental, da Suécia ao Mediterraneo, comegando com a queda de Roma e terminando com
0 Renascimento.

INDUSTRIA.

Conjunto de atividades produtivas que se caracterizam pela transformacdo de matérias-
primas, de modo manua ou com auxilio de méguinas e ferramentas, para a producdo de
mercadorias.

A indUstria moderna surgiu com a Revolugdo Industrial (séculos XVIHI/XIX).

INFLACAO

A inflagdo pode ser caracterizada como um processo de aumentos continuos e
generalizados do nivel geral de precos, que ndo devem ser confundidos com suas atas
esporadicas.

Os economistas recorrem a0 uso da técnica de construgdo de nimeros indices, visando
medir, dentro de uma série de tempo, queis foram as efetivas variacbes de precos dos
produtos.

INVESTIMENTO

Em economia, o termo aplica se a compra de méquinas, equipamentos e imoveis paraa
instalagdo de unidades produtivas.

Trata-se da aplicacdo de capital em meios que conduzem ao crescimento da capacidade
produtiva, isto em, em bens de capital.

O investimento bruto corresponde a todos os gastos com bens de capital (maquinas e
equipamentos) e a formagdo de estoques.

O investimento liquido exclui as despesas com manutencao e reposicéo depecas,
equipamentos e instal agdes desgastadas pelo uso.

MARGINALISMO

De acordo com a teoria neoclassica, a maximizagdo dos lucros dos agentes econdmicos
ocorre na situagdo em que se igualam a sua receita e despesa marginal.

Essa teoria foi, também, conhecida como Marginalismo.

Segundo ela a satisfagcdo de uma determinada necessidade requer uma certa quantidade de
um bem ou servigo.

A medida que a quantidade consumida aumenta, reduz se a satisfacio obtida.
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O vaor de cada bem é dado pela utilidade propiciada pela tltima unidade disponivel desse
bem, isto &, pela sua utilidade marginal.

MERCANTILISMO.

Doutrina econdmica que caracteriza o periodo histérico da Revolugdo Comercia (séculos
XVI-XVIII), marcado pela desintegracéo do Feudalismo e pela formacéo dos Estados
Nacionais.

Defende 0 acimulo de divisas em metais preciosos pelo Estado com base em um comércio
exterior de carater protecionista.

Havia, na época, uma ampla intervencédo do Estado na economia e uma forte autoridade
central eratida como essencia para a expansdo de mercados e para a protecdo dos
interesses comerciais.

MODOS DE PRODUCAO

Denominamos Modos de producédo as variadas alternativas adotadas pelas
sociedades econdémicas para a solucao de seus problemas, até chegarmos a época
atual — Revolucao da Informacéao, passando pela Agricola (de cerca de 12 mil anos
atras) e pela Industrial, cujo desenvolvimento ocorreu inicialmente entre 1760 e
1830.

Cada modo de producéo engloba os objetos de trabalho adotados, como
ferramentas, maquinas e organizacao industrial.

MONOPOLIOSNATURAIS,

As empresas monopolistas normalmente tém um alto custo fixo, mas que é distribuido por
uma producdo cada vez maior, configurando a condi¢do conhecida como “monopdlio
natural”, como € o caso das empresas fornecedoras de gas, telefone, etc.

MOVIMENTO DOS CERCAMENTOS NA EUROPA.

O movimento dos cercamentos atingiu seu ponto maximo nos séculos XV e XVI, quando,
em algumas areas, de trés quartos a nove décimos dos habitantes foram expul sos do campo
e forcados a buscar sustento nas cidades. Essas préticas de cercamentos continuaram até o
seculo XI1X.

Os cercamentos e 0 crescimento populacional destruiram os lagos sociai s remanescentes,
criando uma nova e grande forca de trabalho, sem terra, sem quaisquer ferramentas ou
instrumentos de producédo, apenas com aforca do trabalho para vender.

Essa migracéo para as cidades significava mais trabalho para as industrias capitalistas, mais
homens para os exércitos e marinhas, para colonizar novas terras e mais consumidores
potenciais de produtos.

INnUmeros camponeses, pequenos proprietérios de terra e membros da pequena nobreza
foram afaléncia com os exorbitantes aumentos dos aluguéis monetéarios.

OFERTA.
Quantidade de bens ou servigos que se produz e se oferece no mercado, por determinado
preco e em determinado periodo de tempo.

Fonte Dicionario de Economia do Século XXI — Paulo Sandroni — Record, Sao Paulo, 2005 7



Sintese — | mportantes Conceitos Econmicos

Economia de M ercado

Diversos fatores influenciam o comportamento de um ofertante no mercado, como:

a Preco do bem em questéo.
Quanto mais alto for o preco de mercado, maior tende a ser a quantidade ofertada.
E comum, porém, que se ofereca uma guantidade maior a um preco maior, quer por
retencdo deliberada de estoques na expectativa de novas elevactes de precos, quer
por forca de um poder de monopoalio.

b) A tecnologia
Quanto maior for o avanco tecnolégico, maior tende a ser a quantidade ofertada.

©) As condigdes climaticas (notadamente no caso de produtos agricolas).

d) O suprimento dos insumos necessarios para a producdo do bem.

Mantendo-se constantes todas as varidvel's (coeteris paribus) que possam influenciar a

oferta e fazendo-a depender apenas do preco do produto, ela apresentard, graficamente,

uma inclinagéo positiva.

Em cada ponto dessa curva de oferta estara representada a quantidade do bem a ser

ofertado, de acordo com determinado preco.

POUPANCA
Parte da renda nacional ou individual que n&o € utilizada em despesas, sendo guardada
e aplicada, depois de deduzidos os impostos recol hidos pelo governo.
Ha varios fatores que estimulam a poupancga, como os atos juros e expectativas
negativas quanto a rendimentos futuros.
Um dos maiores desestimul os a poupanca € a inflag&o.
Além da poupanca voluntaria, ha outras compulsorias, recol hidas pelo governo, como,
por exemplo, 0 FGTS.
Uma economia sera considerada em equilibrio quando o total de investimentos
realizados no pais é igual ao de poupancas.
Quando a poupanca supera 0s investimentos, surge uma tendéncia a diminuicéo da
atividade econdémica, com declinio da producéo, dareceita e do nivel de emprego na
sociedade.
Quando, ao contrario, 0s investimentos excedem a poupanca, surge uma tendéncia
inflaciondria, com aumento de pregos.
A poupanca externa é conseguida com base em empréstimos ou investimentos trazidos do
exterior.
O governo participa da poupanca global da sociedade quando consegue superavits (maiores
receitas do que despesas) em suas transagdes com 0s outros agentes econdémicos.

RECESSAO.

Situacdo em que ocorre um declinio da atividade econdmica, caracterizada por queda da
producdo, aumento do desemprego, diminui¢do da taxa de lucros e crescimento dos indices
de faléncias e concordatas.

Essa situagdo pode ser superada num periodo breve ou estender-se de forma prolongada,
configurando, entdo, uma depressao ou crise econdmica.
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SISTEMA ECONOMI CO.
Forma na qual a sociedade esta organizada em termos politicos, econdmicos e sociais, para
desenvolver as atividades econdmicas de producéo, troca e consumo de bens e servicgos.

SOCIALISMO.

Conjunto de doutrinas e movimentos politicos voltados para o interesse dos trabal hadores,
tendo como objetivo uma sociedade onde néo exista a propriedade privada dos meios de
producéo.

O Socialismo é tipico da sociedade pds Revolugdo Industrial, relacionando-se com as
primeiras manifestagdes da classe operéria e de artesdos contra as injusticas sociais
oriundas do modo de producdo capitalista.

O Socialismo ocorreu, principalmente, na ex Unido Soviética até os anos 1990 e na China,
gue esta cada vez mais aceitando a economia de mercado.

SOCIEDADES BASEADAS NA TRADICAO.

A tradicdo resolve os problemas de producéo e distribuicéo através da continuidade de
tarefas entre as geracoes.

Essa solucéo € estética, gerando poucas mudancas durante longos periodos de tempo.

Nesse tipo de sociedade, o sacerdote, o guerreiro e o estadista eram superiores em status ao
mercador ou negociante, 0 que se inverteu a partir do advento da economia baseada no livre
funcionamento dos mercados.

SOCIEDADES BASEADAS NO MANDO.

Resolve o problema econémico impondo a ocagdes de esforgos ou recompensas pela
autoridade governante.

O mando pode ser um meio para realizar uma mudanca econdmica rgpida e extensa.
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